Zalacznik nr 3

Cele strategiczne i operacyjne zawarte w Strategii Rozwoju Turystyki Gminy Miasto
Chelmno na lata 2014-2020 realizowane w 2018 roku przez Urzad Miasta Chelmna
w zaKkresie promocji i turystyki miasta, ale rowniez instytucje podlegle i stowarzyszenia
oraz przedsi¢biorcow:

— poszerzenie katalogu imprez o ponadregionalnym znaczeniu, ktore nie tylko przyciagna
dodatkowych odwiedzajacych, ale takze zatrzymaja ich na wigcej niz jeden dzien,

— sieciowanie w ramach ogodlnopolskich, europejskich czy $wiatowych organizacjach,
szlakach, sieciach networkigowych,

— stworzenie sieci nowych lokalnych produktow turystycznych,

— rozwijanie wspolpracy przy tworzeniu nowych ofert wokol produktu turystycznego
,,Chetmno — miasto zakochanych”,

— wsparcie dla branzy turystycznej przy tworzeniu i rozwijaniu produktu ,,Chelmno —
miasto zakochanych”,

— zbudowanie oferty turystycznej dla zrdznicowanych grup odbiorcow (0sob
indywidualnych, biznesowych, grup szkolnych, rodzin z dzieé¢mi itp.),

— kontynuacja i promocja religijnego produktu turystycznego,

— rozwdj turystyki religijnej i pielgrzymkowej,

— promocja, rozwoj oraz przygotowanie nowej oferty pod turystyke kulinarna,

— tworzenie markowych produktéw regionu i udzial w ich tworzeniu,

— wspolpraca przy tworzeniu i promocji oferty turystycznej zwigzanej z turystyka militarng
m.in. zwigzang z Twierdza Chetmno,

— przygotowanie nowych produktow 1 ofert turystycznych zwigzanych z historig
i gotykiem ceglanym,

— wsparcie marketingowe branzy turystycznej przy promowaniu ofert i produktow
turystycznych,

— przygotowanie wspoélnej oferty turystycznej wydtuzajacej sezon turystyczny,

— przygotowanie produktow dla specjalistow,

— poszerzenie katalogu imprez o ponadregionalnym znaczeniu, ktore nie tylko przyciagna
dodatkowych odwiedzajacych, ale takze zatrzymajg ich na wigcej niz jeden dzien,

— sieciowanie w ramach ogdlnopolskich, europejskich czy $wiatowych organizacjach,
szlakach, sieciach networkigowych,

— przedluzenie sezonu turystycznego przez zwigkszenie liczby imprez posezonowych,
organizacja warsztatbw dla architektow oraz wystaw fotograficznych malarskich
1 prezentujacych dokonania sztuki wspolczesnej,

— wspieranie infrastruktury turystycznej i paraturystycznej,

— opracowanie 1 wdrozenie systemu szkolen podnoszacych kwalifikacje zawodowe
w poszczegdlnych sekcjach sektora turystycznego oraz w sektorze ustug paraturystycznych,
— szkolenia 1 zatrudnienie opiekunow zabytkow w celu zwigkszenia dostgpnosci do
kosciotow i innych atrakcji turystycznych,

— szkolenia przewodnikow turystycznych.

— wigksze wsparcie finansowe dla stowarzyszen uczestniczacych w promocji produktow
turystycznych i oferty kulturalnej miasta,

— poglebienie wiedzy o historii miasta i jego ofercie turystycznej wsrod spotecznosci
lokalnej poprzez organizacje¢ spotkan, konkursow i imprez,

— tworzenie i promowanie produktu turystycznego: ,,Chelmno — miasto zakochanych®”,
,.Miasto Mitosci® oraz pozostatych nowo tworzonych,

1/2



— wspoldziatanie instytucji, firm, organizacji i stowarzyszen o charakterze turystycznym,

— kontakty ze srodowiskami opiniotwdrczymi,

— wspodlpraca samorzadu miasta, organizacji pozarzagdowych oraz wtlascicieli obiektow
turystycznych w celu ratowania zabytkow,

— szersza reklama glownych imprez kulturalnych i rekreacyjnych organizowanych
w miescie,

— opracowanie kampanii reklamowo-promocyjnej i PR miasta Chetmna,

— kontynuacja wspoélpracy informacyjnej w ramach POT, ZOPOT, K-POT, inne ROT-e
I LOT-e oraz innych organizacji w kraju i za granica,

— kontynuacja dziatan promocyjnych wykreowanych do roku 2014 oraz ich dywersyfikacja
pod katem zréznicowanych grup odbiorcéw,

— zwigkszenie wydatkoéw w budzecie miasta na promocj¢ miasta Chetmna,

— publikacja materialdéw promocyjno-informacyjnych w formie ulotek, przewodnikow,
folderéw oraz kreowanie gadzetoéw promocyjnych i.in.,

— kontynuacja prowadzonego monitoringu ruchu turystycznego, opierajacego si¢ na $cisle
okreslonych kryteriach oceny, ktorego celem bedzie systematyczne gromadzenie i ewaluacja
danych dotyczacych zainteresowania oferta kulturalno-turystyczng Chelmna.

- wdrozenie zintegrowanego systemu informacji turystycznej,

- uwzglednianie w promocji miasta i ofercie turystycznej atrakcji sgsiednich miejscowosci,
co pozwala na uzupetnienie powstajacej oferty.
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